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[ Stadtansichten ]

Um möglichst viel über die Stadt zu erfahren, habe ich mich mit Tiina Immonen verabredet. Tiina kümmert sich als Projektmanagerin um die Entwicklung von »Alt Varkaus«, dem markanten Holz­haus­Viertel in Fabriknähe, und hat ein  hervorragendes Gespür für schöne Orte und gute Geschichten. Fröhlich empfängt sie mich an einem der Wahrzeichen von  Varkaus, dem 1954 erbauten Wasserturm. Schlicht weiß kommt der von außen daher; drinnen beherbergt er einen Aufzug und Wohnungen und obendrauf ein Café. Von hier aus blicke ich das erste Mal über die 

 industriell geprägte Stadt. Die wurde als solche erst seit 1962 anerkannt, während sich frühe schriftliche Erwähnungen bis zum Anfang des 16. Jahrhunderts zurück­verfolgen lassen.
Von der »Torni«­Dachterrasse aus sehe ich Wasser und Schornsteine, geradlinig ange­legte Straßenzüge und Holzhäuser. Ehe ich auch nur eine Frage stellen kann, schwärmt Tiina: »Das Faszinierende an Varkaus ist der Kontrast. Hier hast du Fabrikgebäude mit­ten in der Stadt und bist der Natur doch so nah.« Schon auf der fußläufig nur eine halbe Stunde entfernten Insel Kämäri ist man in 

einer anderen Welt. Hier verlieren sich die Augen in den Wasserstrudeln der Ämmä­koski­Stromschnellen und man spaziert weiter zum Taipale­Kanal, auf welchem das tosende Wasser umschifft werden kann. Grün ist es hier und mit etwas Glück kann man das Wappentier der Stadt, einen Otter, erspähen.

EIN MUSIKCAFÉ IM GRÜNEN
Kämäri ist einer der Lieblingsorte auch von Tiina. Dass sie in ihrer Mittagspause gerne hierherkommt, kann ich gut verstehen. 
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ERKUNDUNGEN IN DER SAIMAA-STADT VARKAUSÜBERRASCHEND 
 ANDERS

Zu gut erinnere ich mich an meinen ersten Besuch in Varkaus. Ich war auf 
einer Rundreise in der Saimaa-Region und unfassbar gespannt auf diese 

Stadt im Norden von Finnlands größtem See. Als schräg und anders war sie 
mir beschrieben worden. Von meinen finnischen Freunden allerdings war keiner jemals dort gewesen ...

TEXT: ANDREA C.  BAYER

Erst recht, als wir uns im »Musiikkikahvila  Kukkakeidas« niederlassen. Hier stehen schlicht­grünblättrige Zweige in zarten Porzellanvasen auf kleinen mit Häkeldeck­chen und Kerzen dekorierten Holztischen. Eine Feuerstelle zeugt von der Vergangen­heit des Ortes, der noch vor gut zehn Jahren als Kunstschmiede genutzt wurde, während heute Musik und Backkunst das rote Back­steingebäude erfüllen. Studentin Eerika Nissilä und ihre beiden Schwestern Eliina und Meeri betreiben das Sommercafé. Sie backen bunte Torten, die man am liebsten allesamt probieren möchte, und sie versu­

chen, für jeden ihrer Gäste zumindest für einen kleinen Augenblick selbst zu musizie­ren. »Wir spielen Klavier und Violine und die Bilder hier an den Wänden, die sind von unserem Opa«, erzählt Eerika mit ehrlich­

»Das Faszinierende an Varkaus ist der Kontrast.  Hier hast du Fabrikgebäude mitten in der Stadt und  bist der Natur doch so nah.«

 Viel Grün und viel Wasser schaffen 
Wohlfühlqualität in Varkaus.

 Lohnt einen Abstecher: das 
Kunstzentrum »Väinölä«   Holzhausarchitektur ist charakteris-tisch für »Alt Varkaus«. Hier wird Geschichte erlebbar und es entstehen ganz aktuell neue 

spannende Entdeckerorte.
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Sneglehuset
Skagerrakschlacht

Sjømatkasse
Smørrebrødsjomfru
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Finnland
REISE INS SÜDÖSTLICHE SAIMAA-GEBIET

Schweden
AUSFLUG IN DIE REGION ÄLMHULT

Norwegen
NORSK LUFTFARTSMUSEUM IN BODØ

Dänemark
ATTRAKTIVE HAFENSTADT THYBORØN

Abseits der Klischees:

Wildromantik
          in der schwedischen Region

                             DALARNA

Schlemmerseiten:

Der 

Geschmack 

von Trøndelag
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NORDIS-MAGAZIN-FAKTEN

Heft.-Nr. Erstverkaufstag Redaktionsschluss Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss Beilagen

1/2023 21.12.2022 04.11.2022 18.11.2022 25.11.2022 02.12.2022

2/2023 22.02.2023 06.01.2023 20.01.2023 27.01.2023 03.02.2023

3/2023 26.04.2023 10.03.2023 24.03.2023 31.03.2023 06.04.2023

4/2023 28.06.2023 12.05.2023 26.05.2023 02.06.2023 09.06.2023

5/2023 30.08.2023 14.07.2023 28.07.2023 04.08.2023 11.08.2023

6/2023 25.10.2023 08.09.2023 22.09.2023 29.09.2023 06.10.2023

1/2024 20.12.2023 03.11.2023 17.11.2023 24.11.2023 01.12.2023

• Seit 29 Jahren das beliebteste Skandinavien-Magazin für den deutschsprachigen Markt

• Vielfältige Artikel und Reportagen aus den Bereichen Reisen, Outdoor, Kultur, Gesellschaft, Wirtschaft & Lifestyle.

• Nachgewiesen fi nanzstarke Leserschaft mit hoher Affi nität und Treue zu skandinavischen Reisen und Produkten

• Eingebettet in ein weitreichendes Medienangebot rund um Skandinavien: Messe SkandinavienWelt,
 Nordcamper (Campingguide Skandinavien), Internet (skandinavien.de, Facebook, Instagram)

• Druckaufl age: 38.000 Exemplare
 Verbreitete Aufl age (ohne Messen, Kooperationspartner, etc.): 30.000 Exemplare
 Aboaufl age print (inkl. Scanclub- und DNF-Mitglieder): knapp 11.000 Exemplare

• Erscheint 6x im Jahr, bereits seit 1994.

• Nordis – ePaper: ca. 500 PDF pro Ausgabe über den Webshop auf www.skandinavien.de

• Alle Links im Magazin sind im ePaper anklickbar.

• Vertrieb: Pressevertrieb, Abo, Kiosk, Digital, Reisemessen & Kooperationspartner 

• Zahlreiche Kooperationen, z.B. Roadfans (Wohnmobilvermietung), Globetrotter, Scanclub, 
 Scandinavian Lifestyle, Norden Festival u.v.m.

• Vormerken: Das Nordis-Magazin 2/24 (EVT: 28. Februar 2024) 
 wird die große Jubiläumsausgabe (30 Jahre Nordis)!



ANZEIGENPREISE & FORMATE

1/1 Seite
178 (B) mm x 262 mm
Im Anschnitt
210 (B) mm x 297 mm +3 mm*

4c: 4.450,- €

1/1 Seite

1/2 Seite (quer)
178 (B) mm x 128 mm
Anschnitt: 210 (B) x 143 mm + 3 mm*
1/2 Seite (hoch)
87 (B) mm x 262 mm
Anschnitt: 99 (B) x 297 mm + 3 mm*

4c: 2.450,- €

1/2 Seite

1/4 Seite (quer)
178 (B) mm x 61 mm

1/4 Seite (hoch)
87 (B) mm x 128 mm

4c: 1.400,- €

1/4 Seite

1/8 Seite (quer)2)

87 (B) mm x 61 mm
1/8 Seite (hoch)2)

41 (B) mm x 128 mm

4c: 900,- €

1/8 Seite

1/3 Seite (quer)
178 (B) mm x 84 mm
Anschnitt: 210 (B) x 99 mm + 3 mm*
1/3 Seite (hoch)
56 (B) mm x 262 mm
Anschnitt: 70 (B) x 297 mm + 3 mm*

4c: 1.750,- €

1/3 Seite

2/1 Seite (Anschnitt)1)

420 (B) mm x 297 mm +3 mm*

4c: 7.500,- €

2/1 Seite

 1) Anschnitt auch bei anderen Formaten nach Absprache (ohne Aufpreis) möglich. 2) Platzierung nur an bestimmten Stellen im Heft möglich: Reiseservice, Immobilien, Kleinanzeigenmarkt.
 *3mm Anschnitt umlaufend.
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[ Unterwegs ]

DALARNA ABSEITS DER KLISCHEES ENTDECKENUNBEKANNTER UND WILDROMANTISCHDalarna wird gerne als »Schweden im Miniaturformat« bezeichnet. Die Provinz in Mittelschweden bedient viele 

Klischees, die über das skandinavische Land kursieren. Zu Recht. Aber Dalarna hat auch noch ein paar Ecken und 

Erlebnisse zu bieten, die nicht jeder kennt. Nordis-Autor Andrea Ullius nimmt Sie mit nach West-Dalarna.
TEXT & FOTOS: ANDREA ULLIUS
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[ Unterwegs ]

Den Spruch »Wenn man Dalarna kennt, kennt man Schweden« habe ich schon oft gehört. In der Tat steht die male-rische Provinz in Mittelschweden für ganz viele Dinge, die ich und bestimmt auch Sie an Schweden so lieben. Da sind die opulen-ten und sehr traditionell gehaltenen Mid-sommar-Feiern, die von Hand geschnitzten und verzierten »Dalahästar« und nicht zu vergessen all die roten Schwedenhäuschen, die mit der »Falu Rödfärg« gestrichen sind.All das finden Sie im Osten von Dalarna zwischen Borlänge und Mora. Hier sind die Wiesen saftig, die Wälder dicht und die  Vegetation üppig. Je westlicher und nördli-cher Sie sich in Dalarna auf Abenteuersuche 

begeben, desto unbekannter, aber auch  wilder wird es.
Meine Reise nach Dalarna-Neuland be-ginnt in Tyngsjö irgendwo im Niemands-land an der Grenze zu Värmland. Hier liegt Tyngsjö Vildmark, eine Feriensiedlung mit Stugas und Stellplätzen direkt am Wasser des Tyngsjön. Der Campingplatz befindet sich mitten in einer tollen Bike-Gegend. Die Rundstrecke »Grundrämmen« startet und endet am Campingplatz. Hier stehen auch Werkzeug für eine kleine Reparatur und eine Waschgelegenheit für die Fahr-räder zur Verfügung. 

FÄBODAR, DIE ALMEN SCHWEDENS
Schon oft habe ich von den sogenannten »Fäbodar« gehört. Ein Fäbod ist einfach  gesagt das, was bei uns eine Alm ist. Im Sommer trieb man hier früher die Kühe, Ziegen, Schafe und Pferde hinauf in höhere Gefilde, während im Tal das Heu einge-bracht wurde, damit die Tiere im Winter genug zum Fressen haben. Meist bewirt-schafteten Frauen und Kinder die Fäbodar. 

Sie waren auch für die Verarbeitung der Milch in der Sennerei verantwortlich.Ein wunderbarer Ort ist Bastbergets fäbod, 15 Kilometer südlich von Mockfjärd. Im 

19. Jahrhundert lebten hier zeitweise 100 Haushalte mit 600 Tieren. Heute wird der Hof im Sommer von acht Familien gemein-sam betrieben, damit die Tradition weiter-leben kann. 
Neugierig kommen die Pferde an den Zaun, um den Eindringling zu begutachten. Die Kühe machen im Schatten der Bäume ge-mächlich eine Siesta und von den Hütten aus grüßen die Leute mit einem freund-lichen »Hej«. (www.bastberget.se)Während Bastbergets fäbod wunderschön, aber eher ruhig liegt, herrscht bei Karl- Tövåsens fäbod emsiges Treiben. Diese  Fäbod habe ich auf dem Rückweg Richtung Süden besucht. Rund um das Sommercafé kann man bei der Butter- und Käseher-stellung zuschauen. Acht Kühe, acht Kälber, sechs Schweine und vier Ziegen gehören zum Inventar. Dazu tummeln sich noch  Kaninchen und Katzen auf dem Hof. 

BLUMEN UND SOMMERCAFÉS
Als ich in Dalarna zu Gast war, strahlte die Natur bunt. In allen Farben blühten die Wiesen und Gärten der Schweden. Gelb, 

Rot, Blau – irgendwie hat Dalarna den gan-zen Sommer hindurch Midsommar. Und so verwundert es auch nicht, dass die Menschen in dieser Zeit am liebsten draußen in einem 

»Gelb, Rot, Blau – irgendwie hat Dalarna den  ganzen Sommer hindurch Midsommar.«

 Auf Bastbergets fäbod übersommern auch wunderschöne Pferde. Abgeschiedenheit findet man speziell im Westen von Dalarna.
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DALARNA ABSEITS DER KLISCHEES ENTDECKENUNBEKANNTER UND WILDROMANTISCHDalarna wird gerne als »Schweden im Miniaturformat« bezeichnet. Die Provinz in Mittelschweden bedient viele 

Klischees, die über das skandinavische Land kursieren. Zu Recht. Aber Dalarna hat auch noch ein paar Ecken und 

Erlebnisse zu bieten, die nicht jeder kennt. Nordis-Autor Andrea Ullius nimmt Sie mit nach West-Dalarna.
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Schweden
ZU BESUCH BEI ANDERS ZORN

Norwegen
TREKKING IN DER HARDANGERVIDDA

Finnland
DIE SAIMAA-STADT VARKAUS

Dänemark
DODEKALITTEN AUF LOLLAND

        Magie am Nachthimmel:

Nordlichtzauber
        im hohen Norden

               SKANDINAVIENS

Hotspots: 

Magische Orte 

für die 

Nordlichtjagd
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bis 50 g:  340 €/ 1.000 Stk.
bis 200 g:  440 €/ 1.000 Stk.
Jew. zzgl. Postgebühren

Format
max. 200 x 270 mm (B x H).
Anlieferung frei Haus. Nicht rabattfähig.

Beilagenaufträge sind erst nach Vorlage
eines Musters bindend. Informieren Sie sich 
über unterschiedliche Belegungsmöglich-
keiten.

Zahlungsbedingungen
Sofort netto. Bei Zahlung bis
Erscheinung 2% Skonto.

Rabatte – Malstaffel
2 Anzeigen – 10 %
4 Anzeigen – 15 %
6 Anzeigen – 20 %

Mehrwertsteuer
Die Preise verstehen sich zzgl.
der gesetzlichen MwSt.

BEILAGEN

Anzeigenpreisliste 

Nr. 29 

Gültig ab 

Oktober 2022

Heftformat DIN A4

210 x 297 mm



Nutzen Sie die Möglichkeit des Storytellings und buchen Sie einen Artikel/ Reportage
auf www.skandinavien.de und profi tieren Sie von der enormen Reichweite des Portals.
In einem attraktiven Umfeld bekommt Ihre Geschichte die Reichweite und Aufmerksamkeit,
die sich messbar positiv für Sie auswirkt.
Wenn Sie Fragen zu den umfangreichen Möglichkeiten haben, helfen wir Ihnen gerne weiter.

1 Artikel bzw. Advertorial 
auf www.skandinavien.de:
- max. 3.000-4.000 Zeichen plus Bilder 
-  Nordis stellt dazu eine qualifi zierte 

Autorin, einen qualifi zierten Autoren 
zur Verfügung.

-  Der Artikel entsteht in Absprache mit 
dem Kunden.

Der Artikel wird für eine Woche 
Highlight auf der Startseite 
www.skandinavien.de (nach Absprache).

Der Artikel wird im monatlichen 
Nordis-B2C-Newsletter (ca. 18.000 
Empfänger) vorgestellt.

Der Artikel wird auf der Nordis-Face-
book-Seite beworben (aktuelle Reich-
weite ca. 35.000 Personen/ Monat)

Paketpreis: 1.300,-€ netto

ADVERTORIALS & REPORTAGEN AUF WWW.SKANDINAVIEN.DE

• Durchschnittlich 40.000 unique visitors
 pro Monat auf www.skandinavien.de

• Regelmäßiger Fotowettbewerb mit
 reichweitenstarken Kooperationspartnern

• Eigener Webshop für alle Nordis-Produkte
 (perspektivisch auch Partnerprodukte)

• Scanclub und SkandinavienWelt mit eigener
 Landingpage auf www.skandinavien.de:
 www.skandinavien.de/nordis-scanclub und
 www.skandinavien.de/skandinavienwelt



Aktuelle, detaillierte Umfragen belegen: 
Nordis – Das Nordeuropa-Magazin erreicht ohne Streu- 
verlust die stetig wachsende Zielgruppe der Skandinavienurlau-
ber und Nordeuropabegeisterten. 
Diese ist reise- und kommunikationsfreudig, sportlich aktiv, 
einkommensstark und konsumbereit. Nordeuropafans zeigen 
eine enge und langjährige Verbundenheit zu Skandinavien 
und sind für eine breite Themenpalette ansprechbar. Sie sind 
weit überdurchschnittlich an Produkten und Dienstleistungen 
aus Skandinavien interessiert. Die Nordis-Leser sind branchen-
übergreifend eine attraktive Zielgruppe.

Altersstruktur
21-30 � 6,0 %
31-40 � 18,0 %
41-50 � 34,0 %
51-60 � 27,0 %
über 60 � 15,0 %

Geschlecht
weiblich � 48,0 %
männlich � 52,0 %

Haushaltsnettoeinkommen
unter 20.000 € � 28,5 %
zw. 20-50.000 € � 60,1 %
über 50.000 € � 11,4 %

Bevorzugung skandinavischer 
Produkte
Ja � 76 %

Durchschnittliche
Magazinnutzung
Personen pro Heft � 2,5

Outdoor-Produkte
Mode/Bekleidung

Musik/Kultur/
Sprachkurse

Immobilien

Kleinanzeigen

Ausrüster

Veranstalter
Ferienhaus-
vermittlung

Reedereien/Fluglinien
Touristische Angebote

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Komplette

Leserbefragung?

Einfach per Mail anfordern:

verlag@nordis.com

DIE LESERSCHAFT Allgemeine Geschäftsbedingungen

1. Anzeigenauftrag im Sinn der nachfolgenden allg. Ge-
schäftsbedingungen ist der Vertrag über die Veröffentli-
chung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtrei-
benden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift 
zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veröffentlichung inner-
halb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist 
im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf ein-
zelner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb 
eines Jahres seit Erscheinen der 1. Anzeige abzuwickeln, 
sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genann-
ten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.

3. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, in-
nerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten 
Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigenmen-
ge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in 
bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an 
bestimmten Stellen der Druckschrift erfolgt dann, wenn 
der Auftraggeber erklärt hat, dass die Anzeige oder 
Fremdbeilage in bestimmten Nummern, bestimmten 
Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift 
erscheinen soll und dies vom Verlag schriftlich bestätigt 
worden ist.

5. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Ge-
staltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als 
solche vom Verlag mit dem Wort „Anzeige“ deutlich 
kenntlich gemacht.

6. Der Verlag behält sich vor, Anzeigenaufträge – auch 
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – und 
Beilagenaufträge wegen des Inhalts, der Herkunft oder 
der technischen Form nach einheitlichen, sachlich ge-
rechtfertigten Grundsätzen des Verlages abzulehnen, 
wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche 
Bestimmungen verstößt oder deren Veröffentlichung 
für den Verlag unzumutbar ist. Beilagen sind für den 
Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und 
deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format 
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Be-
standteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder 
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. 
Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber 
unverzüglich mitgeteilt.

7. Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes 
oder einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen 
ist der Auftraggeber verantwortlich. Für erkennbar un-
geeignet oder beschädigte Druckunterlagen fordert 
der Verlag unverzüglich Ersatz an. Der Verlag gewähr-
leistet die für den belegten Titel übliche Druckqualität 
im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen 
Möglichkeiten.

8. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleser-
lichem, unrichtigem oder unvollständigem Abdruck der 
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine 
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, 
in dem der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. 
Lässt der Verlag eine ihm hierfür gestellte angemessene 
Nachfrist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut 
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht 
auf Zahlungsminderung oder Rückgängigmachung des 

Auftrages. Schadensersatzansprüche aus positiver For-
derungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss 
und unerlaubter Handlung sind – auch bei telefonischer 
Auftragserteilung – ausgeschlossen. Schadensersatzan-
sprüche aus Unmöglichkeit der Leistung und Verzug sind 
beschränkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und 
auf das für die betreffende Anzeige oder Beilage zu zah-
lende Entgelt. Dies gilt nicht für Vorsatz und grobe Fahr-
lässigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters 
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